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Badanie satysfakcji 

wnioskodawców 

LGD w zakresie 

efektów 

zrealizowanych 

przez nich 

przedsięwzięć 

• Zwiększenie 

poziomu informacji o 

efektach zrealizowanych 

przez beneficjentów 

projektów. 

• Uzyskanie informacji 

zwrotnej nt. oceny jakości 

pomocy świadczonej 

przez LGD w kolejnych 

konkursach  

 

• Przedsiębiorcy 

• Rolnicy 

• Grupy 

defaworyzowane 

• Organizacje 

społeczne 

• Grupy nieformalne 

• Podmioty sektora 

publicznego 

• Osoby fizyczne 

• Kościoły i związki 

wyznaniowe 

• Ankiety 

rozesłane do 

wnioskodawców 

w formie 

elektronicznej 

lub przekazane 

osobiście 

• Liczba ankiet 

rozesłanych do 

wnioskodawców 

 
Liczba 

uzyskanych 

pozytywnych 

informacji 

zwrotnych - 25 
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Badanie satysfakcji 

wnioskodawców 

LGD w zakresie 

efektów 

zrealizowanych 

przez nich 

przedsięwzięć 

• Zwiększenie 

poziomu informacji o 

efektach zrealizowanych 

przez beneficjentów 

projektów. 

• Uzyskanie informacji 

zwrotnej nt. oceny jakości 

pomocy świadczonej 

przez LGD w kolejnych 

konkursach  

•  

• Przedsiębiorcy 

• Rolnicy 

• Grupy 

defaworyzowane 

• Organizacje 

społeczne 

• Grupy nieformalne 

• Podmioty sektora 

publicznego 

• Osoby fizyczne 

• Kościoły i związki 

wyznaniowe 

• Ankiety 

rozesłane do 

wnioskodawców 

w formie 

elektronicznej 

lub przekazane 

osobiście 

• Liczba ankiet 

rozesłanych do 

wnioskodawców 

•  
Liczba 

uzyskanych 

pozytywnych 

informacji 

zwrotnych - 25 
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Kampania 

informacyjno-

promocyjna 

dotycząca 

osiągniętych 

efektów realizacji 

LSR 

 

• Promocja dobrych 

praktyk osiąganych za 

pośrednictwem 

środków na wdrażanie 

LSR zarówno na 

terenie LGD jak i w 

innych regionach 

• Wzmocnienie 

pozytywnego 

wizerunku LGD jako 

obszaru efektywnie 

wykorzystującego 

szanse stwarzane przez 

członkostwo Polski w 

Unii Europejskiej 

• Zwiększenie poziomu 

świadomości i wiedzy 

mieszkańców na temat 

korzyści z członkostwa 

w Unii Europejskiej dla 

gmin obszaru LGD, 

uzyskiwanych dzięki 

napływowi Funduszy 

Europejskich,  

Wszyscy 

mieszkańcy 

obszaru LGD 

• artykuły w prasie 

lokalnej  

• ogłoszenia w 

siedzibach 

instytucji 

publicznych  

• artykuły na 

stronach 

internetowych oraz 

portalach społ.  

• ulotki  

• liczba artykułów 

w prasie lokalnej  

• liczba ogłoszeń 

na tablicach w 

instytucjach 

publicznych  

• liczba ogłoszeń 

na stronach www 

i portalach społ.   

• liczba wejść na 

stronę 

internetową  

• liczba 

wywieszonych 

plakatów i 

przekazanych 

ulotek 

Liczba osób 

poinformowany

ch o efektach 

realizacji LSR i 

udzielonego 

wsparcia -              

3 000 
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Kampania 

informacyjno-

promocyjna 

dotycząca 

osiągniętych 

efektów realizacji 

LSR 

 

• Promocja dobrych 

praktyk osiąganych za 

pośrednictwem środków 

na wdrażanie LSR 

zarówno na terenie LGD 

jak i w innych regionach 

• Wzmocnienie 

pozytywnego wizerunku 

LGD jako obszaru 

efektywnie 

wykorzystującego szanse 

stwarzane przez 

członkostwo Polski w 

Unii Europejskiej 

• Zwiększenie 

poziomu świadomości i 

wiedzy mieszkańców na 

temat korzyści z 

członkostwa w Unii 

Europejskiej dla gmin 

obszaru LGD, 

uzyskiwanych dzięki 

napływowi Funduszy 

Europejskich,  

 

Wszyscy mieszkańcy 

obszaru LGD 
• artykuły w prasie 

lokalnej  

• ogłoszenia w 

siedzibach 

instytucji 

publicznych  

• artykuły na 

stronach 

internetowych oraz 

portalach społ.  

•   

• liczba artykułów 

w prasie lokalnej  

• liczba ogłoszeń 

na tablicach w 

instytucjach 

publicznych  

• liczba ogłoszeń 

na stronach www 

i portalach społ.  

• liczba wydań 

biuletynu LGD  

• liczba wejść na 

stronę 

internetową  

• liczba 

wywieszonych 

plakatów i 

przekazanych 

ulotek 

Liczba osób 

poinformowany

ch o efektach 

realizacji LSR i 

udzielonego 

wsparcia -              

3 000 

 


